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1. La production de vins bio

en France et en Europe
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Le vignoble bio en France

| = 78.502
Progression de la filiere entre 2008, 2016 et 2017 Hectares dont
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Source: Agence Bio
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Des situations contrastées selon les régions

En termes de surfaces, 3 régions viticoles produisent 75% de |'offre francaise de vins Bio : Languedoc
Roussillon, PACA, Aquitaine

Mais le poids relatif de la bio différe par vignoble : bon scores des régions Alsace (14,5%), Franche Comté
- notamment avec les vins du Jura (15,8%), Corse (11%), Rhéne Alpes (10%), le record étant toujours
détenu par PACA ou pres de 18% du vignoble est cultivé en bio.

Répartition des surfaces viticoles sur le territoire en 2017

Part de la Surface viticole en bio
<%
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6% - 8%
B 0% - 12%
B 1% - 0%
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Source: Agence Bio
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Zoom sur la Nouvelle-Aqguitaine

14%_

Répartition du vignoble Bio par département en Nouvelle-Aquitaine (2017)
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Et nos voisins européens ?

80% du
vignoble bio
Evolution des surfaces de vignes cultivées en bio mondlal est
dans les pays de I'Union européenne (UE a 28) situé en
m2007 02008 m2009 m2010 =2011 w2012 m2013 m2014 m2015
Europe
100 000
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80 000 90% de la
§70000 production
v espagnole et 60%
3 60 000 .
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(2]
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2. Vins bio et consommation
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La consommation de vin bio dans le monde

La consommation de vin bio augmente, et a dépassé 56
millions de caisses de 9 litres soit 5 millions d'hL en
2017 :

CONSOMMATION DE VINS BIO TRANQUILLES TCAC2012-17
(MNS DE CAISSES DE 9L)
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W Ameriques
M Europe
0
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Source: The IWSR 5

Sur tous réseaux, sauf Travel Retail

* Afrique et Moyen-Orient VIN BIO TRAN N U".LE 9



Le consommateur francais de vin bio : un
consommateur de vin !

Profil des consommateurs de vin bio

La cible :

I . i om Un profil plus masculin.
e consom mateu r de vin " Des consommateurs davantage issus de
catégories sociales aisées et plus diplomés que la moyenne.
M Ce sont des amateurs de vin en général :

57% en consomment au moins une fois par semaine

- Bons connaisseurs du vin : 43% se donnent une note
supérieure ou égale a 6/10

& Trés sensibilisés & I'environnement et au bio

QUELS SONT LES CRITERES D’ACHAT ?

Quels sont les 3 critéres qui motivent le plus votre achat d’une bouteille de vin Bio / de vin ?
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| L'origine (région de production ou pays) 57% 63%
g Le respect de I'environnement, les labels environnementaux 43% 7%
E La notoriété de 'AQC 37% 36%
T O
— Le prix 30% 50%
U D p o o
E N Les conseils (vendeurs, entourage) 25% 25%
wn E Lindication du ou des cépages sur I'étiquette 24% 21%
h
L L Les médailles, les récompenses 19% 28%
o™N
é o Le millésime 16% 24%
2 o La marque 12% 14%
O p—
D N Les promotions 1% 15%

Source : SudVinBio / IPSOS, 2012 10




=
m
=
=
o
L
=z
&)
>
n
0N}
=)
=
=z
I
O
L
—
%%}
L
L
=z
o
2
o
w2

o™
o
~
=5
Ll
T
o~
o~
o3
~

3. Le marché des vins bio
en France

11



Parts de marché par circuits de
distribution en valeur

Evolution du chiffre d’affaire de la filiere vins bio en millions d'€
(source: Agence Bio / AND)
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

BGMS ™ Magasins spécialisés bio ™ Cavistes ™ Magasins bio et cavistes (2005) = Vente directe
1z
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Parts de marché par circuits de
distribution en volume

@58 +21%

Millions d'€ entre
en 2017 2016 et 2017

Répartition des circuits de distribution de vins bio en
volumes
(2017) source: Agence Bio / ANDi

1 ‘ = Vente directe

= GMS

= Magasins bio

m Caviste

RHD
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Qui vend quoi et ou?

Volume total mis en marché
2,21 Mhl

Coopératives
2 5% 0,56 Mhl

750 Viticulteurs
0 1,65Mnl

-

0,46 Mhl

0,40 Mhl

0,05 Mhl
0,08 Mhl
Négociants

0,86 Mhl 0,38 Mhl

39%

0,37 Mhi Marchés | 43% vendus a
0,04 Mhi 0,43 Mhi ol 0.96 Mhl 'export

0,29 Mhl

0,02 Mhl
Détaillants (GMS, cavistes, circuits bio, RHD)
0,89 Mhl

0,89 Mhl

\7

consommation France 57% vendus en
1,25 Mhl
France
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Source : enquéte AND-I pour 'Agence Bio



Les nouveaux acteurs risquent-ils de se marcher
sur les pieds ?

Evolution des volumes de vins bio vendus par circuit en France

en 2015
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4. Le marché des vins bio
a l'export

16
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L'export

'export des vins bio représente environ 43% des volumes frangais (donc
importantes marges de progression puisque 9/10 des volumes espagnols et 60%
des vins italiens sont vendus a |'export)

Volumes de vins bio mis en marché par les principales régions viticoles en 2015

600000

553807 EVolumeexport  Mvolume France

500000 -

400000 -

300000 - 263548

200000 1 168841 161883

103037

100000 -

Languedoc- Rhéne Provence Bordeaux Sud-Ouest Loire Bourgogne et Alsace
Roussillon Beaujolais

N.B. - Sud-Ouest - Aquitaine hors Bordeaux + Midi-Pyrénces
Source Agence BIO /AND-I - 2016
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L'export

UE / Hors UE: ou se vendent les vins bio ?

Les vins biologiques frangais s’exportent avant tout sur le territoire de
I'Union européenne, qui représente 61% du marché des vins bio
francais a |'export (en valeur).

Répartition UE / hors UE

de 'export de vins biotrancais
e 2014

Les exportations hors UE se dirigent essentiellement vers I’Amérique

du Nord et I'Asie.
18



5. Quelles perspectives pour les
années a venir ?
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Prévision de consommation de vin bio en France

UNE CROISSANCE ENCORE PLUS FORTE EN VALEUR QU’EN VOLUME

(taux de croissance annuel en valeur et en volume de la consommation de vin bio en France - base 100 : 2017)

+15%

VALEUR

2017 2018 2019 2020 2021 2022

LA CONSEQUENCE : UNE PART DE MARCHE DU BIO QUI VA DOUBLER D’ICI 2022

(part de la consommation de vin bio au sein de la consommation de vin)

1,69% | 3,72% | 7,68%

2012 2017 2022
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