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Les grandes caractéristiques du marche du vin bio

O Une offre de vin par nature inélastique a court terme
et visqueuse a long terme
—> specificité du bio + 3 ans de conversion

O Un consentement a payer en moyenne positif
- +38% sur les principaux marchés de

consommation selon IWSR (plus nuancé pour les
études académiques)

1 Une demande en hausse a I'échelle mondiale
comme francaise
- doublement en France entre 2012 et 2017
(nouveau doublement attendu entre 2017 et 2022)
- hausse de 10% / an en moyenne a I'échelle
mondiale pour la période 2017-2022
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Comprendre les mecanismes de formation des prix
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Prix A

>

Facteurs qui influencent 'offre
globale:

Climat (court et trés long
terme)

Technique (moyen terme)
Superficie (moyen — long
terme) = les conversions
Stock (court terme)

Quantité
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Comprendre les mécanismes de formation des prix:
Vers une hausse sensible des prix ?
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Le paradoxe d’un prix stagnant pour les producteurs

Un paradoxe qui s’explique par la microstructure du marché :

Offre: Atomicité Demande: Oligopsone

(grand nombre de petits (faible nombre

producteurs a pouvoir de _ d’acheteurs importants 3

marché marginalement . . | pouvoir de marché
Pouvoirde marché "~ "~

nul) significatif)

capte la marge /
création de valeur

Il se nourrit:

des effets de taille relative des acteurs

des effets de substitution avec les vins bio étrangers
des effets de substitution avec les vins conventionnels
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Quelles pistes d’'amélioration pour les producteurs?

O Développer son propre réseau de vente pour
toucher directement les détaillants

1 Développer un réseau de vente directe vers le
consommateur final (via les réseaux sociaux,
etc.)

 Organiser une offre collective pour opposer un
oligopole a l'oligopsone des acheteurs
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